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Email marketing blueprint

1. Grow your list with forms
2. Fundamental automation
3. Weekly newsletters
4. Pavyzdžiai



1. Grow your list with forms



Kad forma gerai veiktų:

- Kuo trumpesnė
- Tik el. pašto adresas
- $/€ > %
- Prenumeruoti Gauti €5, Aktyvuoti 

nuolaidą, ir t.t.
- Kada rodyti: 6-10 sek, 50-70% 

scroll, exit intent
- Po uždarymo nerodyti 7-14 d.
- Geras rezultatas: 3% signup rate



2.  Fundamental automation



4 fundamental automation flows:

- Welcome (3-4 emails)
- Abandoned cart (2+ emails)
- Abandoned product (2+ emails)
- Post-purchase (2-5 emails)



- Welcome



- Welcome

Welcome content:

- Bendras pasisveikinimas
- Žadėtas kuponas/dovana
- Kodėl verta pirkti pas jus
- Atsiliepimai
- Populiariausios prekės
- Populiariausias content’as
- Socialiniai tinklai
- Atsiskaitymo būdai / mokėjimas 

dalimis



- Abandoned cart - paprastesnis



- Abandoned
cart -
gražesnis



- Abandoned cart

Abandoned cart content:

- Priminimas apie paliktą krepšelį
- Produktai krepšelyje
- Kodėl verta užbaigti užsakymą
- Atsiliepimai
- DUK
- Mokėjimas dalimis
- Nuolaida



- Abandoned
product



- Abandoned
product Abandoned product content:

- Labai trumpas ir paprastas 
priminimas apie peržiūrėtus 
produktus

- Draugiškas pakvietimas dar kartą 
apsilankyti jūsų parduotuvėje

- Trumpas priminimas apie tai, kodėl 
jūsų parduotuvė geriausia



- Post-purchase



- Post-purchase

Post-purchase content:

- Padėkoti už užsakymą
- Ko tikėtis toliau (pristatymas, 

kontaktinė informacija, gražinimas)
- Kaip prižiūrėti prekes kad jos ilgiau 

tarnautų
- Priminimas papildyti (pvz. kavos 

pupeles)
- Pasiūlyti panašias prekes
- Padovanoti nuolaidą 

antram/sekančiam užsakymui



4 fundamental automation flows:

- Welcome (3-4 emails)
- Abandoned cart (2+ emails)
- Abandoned product (2+ emails)
- Post-purchase (2-5 emails)



3.  Weekly newsletters



Efektyviausios naujienlaiškių idėjos:

- New arrivals
- Best sellers
- Content (blog, video, customer 

reviews)
- Holiday
- Sale



- New arrivals



- Best sellers



- Content



- Holiday



- Sale



Efektyviausios naujienlaiškių idėjos:

- New arrivals
- Best sellers
- Content (blog, video, customer 

reviews)
- Holiday
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Kada siųsti naujienlaiškius?

- Geriausios dienos 
naujienlaiškiams siųsti: 
Antradienis, trečiadienis, 
ketvirtadienis

- Pirmadieniais geriau nesiųsti
- Geriausi laikai: 8:00, 12:00-13:00, 

16:00-17:00
- Visi kiti laikai irgi OK. Nakties metu 

geriau nesiųsti



Kiek siųsti naujienlaiškių?

- 1 - 5,000 prenumeratorių
1 kartą per savaitę

- 5,000 - 30,000 prenumeratorių
2 kartus per savaitę

- 30,000+ prenumeratorių
3-4 kartus per savaitę

- Open rate 30%+ = galima bandyti 
siųsti dažniau

- Jeigu open rate mažiau 20% = 
reikia siųsti rečiau / segmentuoti
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